v Al INSICED DY il 1LY
PORTFOLIO 2020 © OLIVIER PLOUX



ve
BONNET

CREATEUR DE BIJOUX

'histoire de la Maison Bonnet est intiment liee
a la Suisse. C'est a la Chaux-de-Fonds,
au ceeur du berceau de l'industrie
horlogére qu’elle a été fondée en 1895.
Depuis, elle a acquis une réputation d’excellence
dans la fabrication de piéces de bijouterie-joaillerie
qui ont déja ébloui une clientéle avisee.
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E VOYAGE
ST UN RETOUR
A L'ESSENTIEL

Création de l'univers visuel et graphique
des collections, ici, Street Collection.

BONNET

CREATEUR DE BIIOUX - 1895

Hommage aux grandes villes du monde,
Street Collection intégre le pave dans ses
bijoux, réference graphique et historique
a l'essor urbain.

C'est une transposition contemporaine
de « l'ailleurs » faite avec élégance
et raffinement.
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BIRD
COLLECTION

Lesprit de liberté des oiseaux migrateurs,
une evasion avec la promesse d'un retour...

NOS COLLECTIONS

Chaque collection s'inspire d'une expérience
veécue, ici ou ailleurs, qui nous a emus,
inspirés et ouverts sur une partie du monde.

Ce sont, a chaque fois, ces émations intenses
que nous tenons a partager a travers la
creation de nos bijoux, les Bijoux du Voyage.

AMAZONIA

COLLEGTION




DES BIJOUX
D'EXCEPTION

Bonnet incarne un veéritable esprit
d'ouverture. La marque poursuit son
chemin vers la découverte en fusionnant
maitrise technique et créativité unique.

Le savoir-faire de l'atelier de bijoutier
pour réaliser toutes vos envies :
exécutions spéciales, transformations,
créations de piece unique...
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Gold Service |
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K<Y SERVICE

NEGOCE DE METAUX PRECIEUX - 1895

ssue de l'entreprise familiale Bonnet, active depuis
plus de 125 ans dans la bijouterie et I'horlogerie,
'enseigne Gold Service est spécialisée
dans le négoce de métaux précieux.
Présente en Suisse et en France a travers un réseau
de plus de 25 agences, son savoir-faire
et son expérience dans le négoce de métaux precieux
sont reconnus sur le plan international.

EN BREF

Responsable de la communication graphique
de l'entreprise, de la direction artistique

et de la stratégie de communication :

Garant de 'identité visuelle et de son évolution.
Conception et création des campagnes

de communication (affiches, flyers, vitrines,
newsletters, packaging, covering, etc.).
Conception et création du site internet
Photographie et retouche des produits.

Suivi et optimisation (SEOQ & Analytics).
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INVESTISSEMENTS
PIECES ET LINGOTS

Creéation d'un service de personnalisation

du packaging. Il permet de creer de nouveaux
univers autour d'un produit d'investissement
limité a l'imaginaire bancaire. C'est un moyen
de dépoussiérer I'image du lingot d'or et de
toucher un marché historiquement délaisse
au profit de gros investisseurs.
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MNEGDCE DE METALX PRECELUX - 1895
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DYNAMISER
L'IMAGE

Trop souvent associée au mont-de-piéte,

limage vehiculée par la vente et l'achat d'or

est trop clivante. Destinée aux riches investisseurs
d'un coté, et aux plus démunis de l'autre,

Gold Service a fait le choix d'ouvrir cette activité

a un autre public en cassant cette image passéiste
et inadaptee aux besoins actuels.
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ST service )
[ NEGOCE DE METAL PRECIELX - 1855 JE DEVIENS

PARTENAIRE

SERVICE GOLD SERVICE.

DE PROXIMITE

Gold Service étend ses services afin d'offrir
des prestations professionnelles dans le negoce
de métaux précieux, au plus pres de ses clients.

SERVGE GARANTIT UN EXPEAT.
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otre aventure, c'est d'abord celle de deux amis
d'enfance (Michel, le calife et Augustin,

le vizir) qui ont eu 'envie de créer

une aventure trés humaine et trés TRES gourmande
en concoctant dans une cuisine la recette des sablés
ronds et bons. Michel Et Augustin voit le jour, depuis,
le schmilblick a bien avance...

EN BREF

Responsable de la communication graphique
de l'entreprise, de la direction artistique

et du story-telling :

Garant de I'identité visuelle et de son évolution
Conception et création des campagnes

de communication (packaging, flyers, vitrines,
newsletters, vidéos, photos, stopmotions, coverings).
Conception et création du site internet
Photographie et retouche des produits

Conception des dvénements de street-Marketing
(vache géante, | O Montmartre, etc).



UNE IMAGE
HOMEMADE

Un positionnement décalé et urbain

La bribu des trublions
Le “DIY" ou "Homemade" comme ligne
de conduite. Beaucoup d’humour,

un brin de folie et un engagement total
pour la communication de la Tribu
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PACKAGING
ET STORY-TELLING

Notre aventure est gourmande,
pleine de peps, de projets FOUS
et surtout humaine !
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LA VACHE
GEANTE

Une téte de vache de 13 metres de large
sur 6 metres de haut!

6 mois de travail

85m* de tissu

2 cannes a péche

18 perches de nettoyage industriel

5 repétitions

4 visites au marché Saint-Pierre

1 test désastreux avec une vache en carton

3 grands moments de solitude quand la vache
battait serieusement de l'aile

2 couturieres chevronnées et 1 décorateur in-
genieux

32 comediens




raphiste - Illustrateur depuis 2008,
j'interviens de la conception d'un projet
jusqu’a l'execution et la diffusion des supports
DES MAUX _ | prints ou digitaux (charte graphique, logotype,
EN | AGES ; ] campagne d'affichage, papeterie, PLV, packaging,
Boee tiroyman o e, - . : covering, street-marketing, retail, Vidéo, wWebdesign,
' | Ul & UX, SEO, etc.).
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AFFICHES
ET PRESSE

Des Maux en images illustre des sujets d'actualité
avec une approche graphique volontairement
minimaliste et interroge ['absurditg, la cruaute,

la poésie, l'ironie, les paradoxes de I'humanité

et les exces du monde moderne.




Temps fort 3

L’humour,
un art viral
en temps
de crise

RESEAUN SOCIANN Privés desokne,

de nombrew: humaristes publisnt des
onkenussur s résesn sociaus pour amuser
Leur public corfiné ou faire passer un mesage
de prévention. Lin phénomene salutaire

«Ca permet de transformer une situation
angoissante en un fait de moindre importance:
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ALTER ECO

BIO & EQUITABLE

- THE VERT CITRON ZEE N PLV DISPLAY
i CHOCOLAT AU LAIT
CREATI ON BEH[RgElRHHEL BEURRE SALE

FT EXECUTION — i

De la conception d'une identité de marque
a son expression graphique, je travaille

sur la direction artistique mais aussi

sur la partie technique lors de 'élaboration

des fichiers d'execution avant de valider
des “BATs" auprés des imprimeurs. 128x67x73MM
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ENTREPRISES
ET INDEPENDANTS

De la conception d'une identité de margue a son expression
graphique, je travaille a la fois sur la partie stratégique
et technique, dans le respect de 'ADN de marque.
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